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TO CO NAS WYRÓŻNIA:

jesteśmy jedyną w Polsce specjalnością
łączącą problematykę zarządzania produktem
z nauczaniem w zakresie metod sprzedaży,
kształcimy menedżerów produktu o szerokiej
wiedzy w zakresie zarządzania, marketingu,
rynku oraz budowania relacji z klientem,
przygotowujemy do pracy na stanowiskach
związanych z rozwojem produktu,
kształtowaniem jakości, obsługa klienta,
dystrybucją i promocją



ZAPEWNIAMY
wykładowców o uznanym w dorobku
naukowym z zakresu marketingu                      
i brandingu, 
zajęcia praktyczne prowadzone przez
przedstawicieli biznesu, w tym agencji
marketingu internetowego,
wizyty w przedsiębiorstwach,
uczenie się poprzez nabywanie
doświadczenia  z wykorzystaniem: analizy
studiów przypadku, symulacji, tworzenia
strategii marketingowych  i brandingowych,
a także realizacji projektów we współpracy        
z biznesem. 



SPECJALNOŚĆ A RYNEK PRACY 
Absolwent tej specjalności staje się cenionym        
i poszukiwanym specjalistą:

menedżerem produktu/usługi, 
menedżerem marki, 
menedżerem sprzedaży. 

Menedżer produktu zajmuje się tworzeniem strategii
wdrożenia produktów i usług na rynek, a także dba o
wizerunek produktów i/lub usług danej marki lub
marek. Kreuje sposoby sprzedaży i promocji
produktów lub usług, dodaje usługi komplementarne,
tworząc ofertę spełniającą potrzeby klienta. 

[https://nowymarketing.pl/a/15633,zawod-product-manager-kariera-w-marketingu]

https://nowymarketing.pl/a/15633,zawod-product-manager-kariera-w-marketingu


SPECJALNOŚĆ A RYNEK PRACY 

Najwięcej miejsc pracy dla
menedżera produktu oferują
przedsiębiorstwa:

o technologicznym profilu
działalności,
z branży dóbr konsumpcyjnych,
FMCG,
z sektora telekomunikacyjnego,
informatycznego, finansowego,
farmaceutycznego. 
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ZDOBĘDZIESZ PRAKTYCZNE
UMIEJĘTNOŚCI Z ZAKRESU:

zbierania i analizowania informacji o potrzebach
klientów,
generowania pomysłów na nowe produkty,
przygotowania analiz o sytuacji i trendach
rynkowych,
opracowywania, rozwijania i wdrażania strategii
produktu,
planowania kampanii reklamowych i innych
działań promocyjnych,
przygotowywania planów sprzedaży i analiz
finansowych dla produktu.
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